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Z_ANIMLJIVOSTI. SVIJET VOLKSWAGENOVIH BOJA

4, Postoji mnostvo
novih trendova.

Trenuta¢no popularne boje
u Volkswagenu objasnjavaju
dizajnerice Susanne Gerken i
Astrid Goring.

Zelena

“Zelena je pozitivna boja,
simbol nade. Ova neutralna
boja izmedu toplih i
hladnih tonova oznacava
priroduirast.”

Bordo

“Sto je crvena boja tamnija to
viSe oznacava zrelost. Crvena
s kapljicom crne povezuje se
sa zivotnom snagom i
mirnom senzualnoséu.”

Boja petroleja

“Boja petroleja povezana je
s dostojanstvom. Ona uvijek
zraci intenzivno, snazno i
duboko - elegantan magnet
za oci u svakom trenutku.”

Narancasta

“Ova je boja kombinacija
svjetlai topline, djeluje
drustveno, potice kreativno

razmisljanje te zraci
hrabro$éu i nadom.”

6. Automobil smije biti upadijiv.

Pokazati vlastitu individualnost i kod odabi-
ra boje automobila - to u drustvu nije uvijek
bilo toliko prihvatljivo i poZeljno kao danas.
Primjecuje se da kod kupaca potraznja za
rjedim bojama ve¢ neko vrijeme raste. Za
posebnu americku izvedbu modela Buba
¢ak je bila dostupna ruzicasta boja. Sve ¢esée
su traZeni i krovovi ili kuéista zrcala u boji te
Sareni kotaci. “U teskim vremenima kupci
Cesto postaju hrabriji, raspoloZeni su za pro-
mjene i pozitivnost te ¢e$¢e kupuju Sarene
automobile”, kaZe dizajnerica Astrid Goring.
“Nasuprot tome, u dobrim vremenima ljudi
postaju oprezniji.”



5. Nova zvijezda u
usponu zove se Zelena.

Do prije nekoliko godi.l;:n:.af._zéleni

7. Postati lak nije lako.

Volkswagen u ponudiima ¢ak 80
razli¢itih lakova - uuniizvedbi

ili s metalik ili sedefastim efek-
tom. Klasi¢ne boje: Tornado cr-
vena, Pure bijela ili Oryx bijela,
najskuplja boja u kompletnom
asortimanu. Dizajneri boja svake
godine razvijaju nove boje koje su
u trendu - neke konstantne boje
naravno ostaju u programu. Bi-
jela je boja kod kupaca i dalje pri
samom vrhu. ,,Cinjenica dase to-
liko dugo zadrZzala u svim razlici-
tim tehnologijama i postala prava
zamjena za srebrnu boju itekako
nas jeiznenadila“, kaze dizajneri-
ca Susanne Gerken.

8. Svatko je svoj dizajner.

Trend prema individualizmu seze
jo$ dublje: samostalno oblikovanje
vlastitoga Zivotnog prostora danas
je nesto §to se podrazumijeva - au
njega se ubraja i automobil. Pritom
moguénosti odabira viSe ne obu-
hvacaju samo boju karoserije. Kod
modela up! kupac moZe primjerice
birati izmedu vise kombinacija te
medusobno individualno uskladi-
ti boje karoserije, vanjskih zrcala,
kotacaikrova.



